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1886 patentiert Carl Benz seinen Motorwagen. Im gleichen Jahr
beweist seine Frau Bertha auf einer 106 Kilometer langen Fahrt
dessen Alltagstauglichkeit. Damit legen beide den Grundstein
fiir eine einzigartige Firmengeschichte, deren zentraler
Antrieb seit 140 Jahren unverandert ist: Innovation.

Ein «Automobil» war zu Beginn der 1880er-Jahre noch «Science-
Fiction». Ein Gefahrt, welches sich ohne Muskelkraft von Pferd
oder Mensch eigenstandig fortbewegt? Schwer vorstellbar.
Zugleich tiuftelten viele Erfinder an der pferdelosen Kutsche.
Doch ihre Maschinen waren allesamt unzuverlassig, laut,
unbequem und damit alles andere als alltagstauglich.

Die erste Influencerin der Weltgeschichte

Zwei Menschen wollten diesen Zustand nicht akzeptieren:
Wahrend Carl Benz unablassig daran arbeitete, seinen
Motorwagen zu perfektionieren, unterstutzte ihn seine Frau
Bertha nicht nur finanziell tatkraftig. Im Januar 1886 wurde
der Benzsche «Motorwagen» zum Patent angemeldet. Allerdings
liess der Erfolg auf sich warten, bis Bertha Benz, quasi als
erste Influencerin der Weltgeschichte, 1888 zu einer
ungeheuren Reise aufbrach: Ohne ihren Mann daruber zu
informieren, begab sie sich in Begleitung ihrer Sohne auf eine
106 Kilometer lange Fahrt von Mannheim nach Pforzheim.
Unterwegs behob sie nicht nur eigenhandig eine Panne, sie
begriundete mit dem Kauf von Ligorin als Treibstoff in der
Stadt-Apotheke in Wiesloch zugleich die erste Tankstelle der
Welt. Der Rest ist Geschichte.

Innovation: Fortschritt als System

Und die Geschichte macht klar: Innovation ist bei Mercedes-
Benz keine auferlegte Pflicht, sondern Ursprung und Kern des
Unternehmens. Carl und Bertha Benz interessierten weder Trends
noch 0ffentliche Meinung. Sie verfolgten ihre eigene Vision
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der Mobilitat. Eine Geisteshaltung, die sich konsequent durch
die Unternehmensgeschichte zieht. Von den Anfangen des
Automobils Uber die Erfolge der legendaren Silberpfeile bis
hin zu hoch digitalisierten und effizienten E-Autos der
neuesten Generation.

Sicherheit: Verantwortung, die Leben rettet

Schon in den ersten Jahren des Automobils entstand der Wunsch
nach mehr Sicherheit. Ein Grundwert, den das ab 1926
«Mercedes-Benz» genannte Unternehmen tief in seiner DNA
verankert hat. Innovationen, die das Autofahren sicherer
machen, sind ein steter Begleiter der Unternehmensgeschichte.
Innovationen, die oftmals nicht nur fur die Marke mit Stern,
sondern fur eine gesamte Industrie neue Standards in der
Fahrzeugsicherheit setzten: Knautschzone (1959),
Antiblockiersystem (1978), Airbag (1981) und ESP (1995) sind
heute nicht nur selbstverstandlich, sondern sogar Pflicht in
allen Autos.

Komfort: Technik, die entlastet

Komfort ist bei Mercedes-Benz kein Luxus um seiner selbst
willen. Gemeint ist vielmehr eine Form von Technik, die
Mobilitat bequemer im Sinne von «einfacher» macht. Schon fruh
verfolgte die Marke diesen Ansatz. Bereits 1961 war die S-
Klasse mit einer Luftfederung erhaltlich: ein Meilenstein fur
den automobilen Komfort. In den folgenden Jahrzehnten kamen
elektronische Assistenzsysteme hinzu, die das Fahren Schritt
fur Schritt mdheloser machten: von der Park-Distance-Control
uber den Nachtsichtassistenten bis hin zum adaptiven
Tempomaten. Komfort entsteht dabei nicht durch maximale
Ausstattung, sondern durch 1intelligente Reduktion von
Belastung.

Alle Innovationsfelder in einem Fahrzeug

Perfekt kombiniert werden alle Innovationsfelder von Mercedes-
Benz in der S-Klasse, die in der gesamten Automobilwelt einen
Sonderstatus geniesst. Kaum ein anderes Modell steht so
konsistent fur herausragende Qualitat, aussergewohnlichen



Komfort und stetige Innovation. Die S-Klasse 1ist eine
Pionierin fur Technologien, die Jahre oder gar Jahrzehnte
spater den Durchbruch in der gesamten Automobilwelt schaffen.
Auch die neueste Generation, die auf den Tag genau 140 Jahre
nach der Patentierung des Motorwagens prasentiert wurde, macht
hier keine Ausnahme. Sie verkorpert die Essenz der Marke:
Pioniergeist, technische Exzellenz und Handwerkskunst.

Die neue S-Klasse verkorpert Pioniergeist, technische
Exzellenz und Handwerkskunst.

Erfahren Sie mehr uUber die faszinierenden Welt von Mercedes-
Benz: www.mercedes-benz.ch/online-magazin
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