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Liebe Mitglieder

Mit einem aussagekräftigen Logo manifestiert eine Marke ihre
Identität. Besonders bildhafte Elemente fallen ins Auge. Seit
dem  1.  Januar  2021  können  Sie  als  Mitglied  des
Zentralverbandes  Öffentliches  Personal  Schweiz  (ZV)  zu
vergünstigten Konditionen Fahrzeuge der Marke OPEL erwerben.

Zum Jahresanfang 2021 präsentiert sich Opel in einem neuen
Erscheinungsbild.  Dazu  gehört  auch  das  jetzt  feiner
gezeichnete  Markenlogo,  welches  den  Schriftzug  OPEL  wieder
optisch prominent in Szene setzt.

Doch wie ist der Opel-Blitz eigentlich entstanden? Es gibt
kaum ein Hersteller-Logo, das sich derart einprägt wie der
horizontale Opel-Blitz.

Seit 1934 zierte ein stilisierter Zeppelin als Kühlerfigur die
Opel-Fahrzeuge – einst Sinnbild menschlicher Innovationskraft
und  technischen  Fortschritts.  Für  die  zweidimensionale
Darstellung  wird  das  Emblem  in  ein  Rad,  Symbol  der
menschlichen Fortbewegung auf der Erde, gestellt. Zahlreiche
Varianten  entstehen,  in  den  Fünfzigerjahren  stets  mit
Rückenflosse.  Die  Signete  erscheinen  auf  Kühlergrills,
Lenkradnaben,  Radkappen  und  Heckdeckeln  sowie  auf
verschiedensten  Drucksachen,  meist  nach  links  weisend.

Ende 1963 wird aus dem zuletzt sehr abstrakten Zeppelin ein
Blitz.  Alle  ab  Herbst  1963  ausgelieferten  PWs  des
Modelljahrgangs  1964  trugen  den  neuen  Blitz  im  Kreis.
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Je nach Modell und Baujahr wurden die Embleme zwar leicht
variiert,  aber  das  Streben  nach  einem  einheitlichen
Markenauftritt  war  eindeutig  erkennbar.

Ab  1970  wurden  klare  Gestaltungsrichtlinien  für  alle
Unternehmensbereiche  festgelegt:  In  der  Werbung,  für
Drucksachen, Schilder und Kennzeichnungen wurde der Blitz mit
dem Schriftzug kombiniert und von einem Quadrat umrahmt. In
dieser Form kennzeichnete das Logo auch die Händlerbetriebe im
In- und Ausland.

1987 wurde das Corporate Design zum ersten Mal überarbeitet:
Die  Farbe  Gelb  wurde  reduziert,  ebenso  der  Einsatz  des
Quadrats.  Im  neuen  Jahrtausend  folgten  weitere
Modernisierungen, bei denen der Blitz eine 3D-Optik erhielt.
So sollten das Signet des Unternehmens und das Emblem der
Produkte enger zueinanderrücken.

Ab  2016  schmückte  ein  skulpturierter  Chromblitz  die  Opel-
Neuheiten. Das offizielle Unternehmenslogo wurde seit Sommer
2017 im modernen Flat Design gestaltet.

Mit dem neuen Erscheinungsbild und dem feiner gezeichneten
Markenlogo wird der Schriftzug OPEL optisch prominent in Szene
gesetzt.

Profitieren Sie von den Spezialkonditionen – einsehbar auf
unserer Webseite www.oeffentlichespersonal.ch
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